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ФІНАНСИ СУБ’ЄКТІВ ГОСПОДАРЮВАННЯ

ВПЛИВ ІННОВАЦІЙНОЇ ДІЯЛЬНОСТІ СУБ’ЄКТІВ 
ГОСПОДАРЮВАННЯ НА ІННОВАЦІЙНИЙ РОЗВИТОК 

ЕКОНОМІКИ ДЕРЖАВИ

Науково обґрунтовано такі поняття, як інновації, інноваційна діяльність, інноваційні 
процеси, інноваційний розвиток та інноваційний потенціал суб’єктів господарювання. Роз-
глянуто суб’єкти здійснення інноваційної діяльності, представлені основні цілі та завдання 
кожного з них. Проаналізовано структуру взаємодії рівнів господарювання в реалізації інно-
ваційних проектів. Аргументовано, що управління інноваційною діяльністю можливе через 
формування та здійснення інноваційного процесу. З’ясовано, що при управлінні інноваційною 
діяльністю важливий інтеграційний комплексний підхід до усіх рівнів господарювання.

Ключові слова: інновації, інноваційна діяльність суб’єктів господарювання, іннова-
ційна активність, інноваційні процеси, інноваційний потенціал, інноваційний розвиток 
економіки.
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Влияние инновационной деятельности субъектов хозяйствования на инноваци-

онное развитие экономики государства
Научно обоснованы такие понятия, как инновации, инновационная деятельность, 

инновационные процессы, инновационное развитие и инновационный потенциал субъ-
ектов хозяйствования. Рассмотрены субъекты осуществления инновационной дея-
тельности, представлены основные цели и задачи каждого из них. Проанализирова-
на структура взаимодействия уровней хозяйствования в реализации инновационных 
проектов. Приведены аргументы касательно того, что управление инновационной 
деятельностью возможно через формирование и осуществление инновационного про-
цесса. Выяснено, что при управлении инновационной деятельностью важен интегра-
ционный комплексный подход всех уровней хозяйствования.

Ключевые слова: инновации, инновационная деятельность субъектов хозяйство-
вания, инновационная активность, инновационные процессы, инновационный потенци-
ал, инновационное развитие экономики.

Volodymyr KOSTETSKYI
Influence of innovative activities of business entities аctivity on innovative develop-

ment of the economy of the country
Introduction. In today's conditions of economic development, business entities face the chal-

lenge of reformatting systems, methods, methods and economic mechanisms for managing sus-
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tainability in terms of innovative approach. Therefore, the solution of economic, social, managerial 
and personal problems in contemporary society implies a specific innovative style of manage-
ment, which is based on innovation, innovation, systematic and continuous innovation activities.

Purpose. Identification of peculiarities of the development of innovation activity of business 
entities in Ukraine, positive features and deficiencies that exist, and clarification of the role of 
the state in the creation of general institutional coordinates for economic entities as an element 
of the system of innovative development of the country's economy.

Results. The study of the mechanism of innovation activity allows us to conclude that the 
formation and development of an innovative management strategy by an economic entity is an 
integration process that combines the processes of forecasting, planning and accounting of 
the resource base of the enterprise in the long-term, medium-term and short-term prospects in 
the new conditions modernization of the state economy. Creating a national innovation system 
is to build a holistic system that effectively transforms new knowledge into new technologies, 
products and services that find their real consumers in national or global markets. At the same 
time, attention should be paid to the development of an innovative strategy by each domestic 
enterprise, which will create conditions for positive trends in the development of this process.

Conclusions. Innovations are essentially related to the cyclical development of the econ-
omy, as they initiate new technological developments. Therefore, in an innovative economy, 
the state plays an important role in implementing anti-cyclical economic regulation, smoothing 
out cyclical fluctuations and mitigating their effects. In today's conditions, further development 
of recommendations for improving the methodology for assessing the innovative potential of 
industrial enterprises, optimizing the management of innovation activity in the state and its indi-
vidual regions, the choice of forms and methods of state support for innovation projects in order 
to improve the investment climate and increase inflow of innovative investments is necessary.

Keywords: innovation, innovative activeness, innovative activity, innovative processes, in-
novative potential, innovative development of the economy.

Постановка проблеми. Інноваційний 
розвиток – одна з важливих складових 
економічної динаміки держави. Практич-
но всі країни змагаються за лідерство на 
світових ринках і це суперництво, як пра-
вило, пов’язане з інноваціями. Об’єктивна 
необхідність застосування інновацій у всіх 
сферах життєдіяльності світової спільноти 
викликана реаліями XXI  ст.: інформатиза-
цією всіх сфер життя, стрімким процесом 
оновлення знань, глобалізацією економіки, 
гуманітаризацією суспільства, інтеграцій-
ними процесами в економіці.

Ринкові перетворення і процес інтегра-
ції України у світову економіку обумовили 
потребу запровадження інновацій у всіх 
сферах діяльності. Останнє десятиліття 
в Україні ознаменувалося кардинальними 
соціально-економічними перетвореннями, 
внаслідок яких, поряд із падінням вітчиз-
няного виробництва і зростанням безро-
біття, зросла потреба економіки у квалі-
фікованих фахівцях із новим ринковим 
мисленням і знанням міжнародних правил 
ведення бізнесу [1, с. 43].
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У сучасних умовах розвитку економі-
ки перед суб’єктами господарювання сто-
їть проблема переформатування систем, 
способів, методів і економічних механізмів 
управління стійкістю розвитку з точки зору 
інноваційного підходу. Активна інноваційна 
діяльність забезпечує стратегічну стійкість 
підприємства. Впровадження інноваційних 
технологій на підприємствах призводить до 
оновлення номенклатури товарів, поліпшен-
ня якості продукції для задоволення попиту 
споживачів і максимізації прибутку, а отже, 
відбувається підвищення ефективності робо-
ти суб’єкта господарювання. Тому вирішення 
економічних, соціальних та управлінських 
проблем у сучасному суспільстві передбачає 
специфічний новаторський стиль господарю-
вання, в основі якого лежить орієнтація на 
нововведення, новації, систематична і по-
стійна інноваційна діяльність.

Сучасний стан інноваційної сфери, тео-
ретичні та практичні потреби національного 
виробництва й окремих товаровиробників 
підтверджують необхідність розробки ці-
лісної концепції управління інноваційними 
процесами та створення національної інно-
ваційної системи України, що дасть змогу 
українській економіці інтегруватися в гло-
бальну інноваційну систему. При цьому слід 
звернути увагу, що лише спрямованість на 
розробку інноваційної стратегії кожним під-
приємством створить умови для позитивних 
тенденцій розвитку цього процесу.

Аналіз останніх досліджень і публі-
кацій. Питання інноваційного розвитку дер-
жави активно досліджують науковці, серед 
яких: З. Варналій, В. Геєць [7], Б. Кваснюк, 
В. Кравчук, В. Семиноженко, Л. Федулова. 
Інституційний аспект розвитку інноваційної 
діяльності, її стан та динаміка висвітлю-
ють такі вчені, як Н.  Лисецька, М.  Гаман, 
Г. Клейнер, В. Полтерович та ін. Проблеми 
та перспективи інноваційної діяльності під-
приємств та її економічної ефективності 

досліджували такі економісти, як: Н.  Гав-
ловська, Г.  Гейєр, А.  Гойко, В.  Гринева, 
Ю. Маленков, Т. Одинкова [10], О. Орлов, 
О. Панкратова [1], А. Пересада, О. Помір-
ча [3], А. Савченко [4], Н. Соменкова [10], 
В. Стадник [6], Н. Тарнавська [2], Н. Хрущ, 
Л.  Черкашина [8], Д.  Шийка [11], А.  Яков-
лев, О.  Ястремська. Віддаючи належне 
науковим напрацюванням українських та 
зарубіжних вчених та високо оцінюючи їх 
внесок, варто зауважити, що проблема ін-
новаційного розвитку суб’єктів господарю-
вання й економіки держави є комплексною 
і у контексті досягнення конкурентоспро-
можності України на світових ринках не 
знайшла свого повного вирішення та зали-
шається актуальною.

Метою статті є визначення особли-
востей розвитку інноваційної діяльнос-
ті суб’єктів господарювання в Україні, 
з’ясування ролі держави у створенні загаль-
них інституційних координат для суб’єктів 
господарювання як елемента системи інно-
ваційного розвитку економіки держави.

Виклад основного матеріалу дослі-
дження. Основою для розвитку національ-
ного виробництва є досягнення конкуренто-
спроможності суб’єктів господарювання як 
на внутрішньому, так і на зовнішньому рин-
ках. Конкуренція зумовлює появу на ринку 
підприємств, які активно займаються іннова-
ційною діяльністю. За умов ринкових відно-
син в Україні розвиток малого та середнього 
бізнесу є пріоритетним напрямом розвитку 
національної економіки, її рушійною силою.

Наростання швидкості інноваційних про-
цесів, скорочення життєвого циклу продукції, 
індивідуалізація виробництва загострюють 
конкуренцію; така ситуація обумовлює необ-
хідність активізації наукових досліджень у 
сфері обґрунтування можливостей іннова-
ційного розвитку підприємств [2, с. 15]. 

Ефективність використання сучасних 
науково-технічних досліджень (досягнень) 
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визначається, насамперед, якістю вироб-
ничих, технічних, організаційних, марке-
тингових та фінансових операцій, які й 
формують інноваційний процес і є його 
невід’ємною частиною. 

Інновації – це діяльність, спрямована 
на використання результатів нових ідей, 
нових розробок та наукових досліджень, 
яка зумовлює появу на внутрішньому і зо-
внішньому ринках нової конкурентоспро-
можної продукції [3, с. 569].

Для створення ефективної системи 
управління інноваційною діяльністю потріб-
на наявність відповідної теоретичної бази, 
яка охоплювала б необхідний понятійний 
апарат, розробку методології управління в 
інноваційній сфері, а також адекватний ін-
струментарій.

Термін “інновація” вперше з’явився у на-
уковій літературі в ХІХ ст., на той час його 
використовували лише у культурології. Тоді 
цей термін означав “впровадження деяких 
елементів однієї культури в іншу” [4, с. 21]. 
“Innovation” означає нововведення, ноу-хау, 
нове наукове, науково-технічне досягнення. 

Відповідно до міжнародних стандартів, 
інновація – це кінцевий результат інновацій-
ної діяльності, яка знайшла своє втілення у 
вигляді нового або значно удосконаленого 
продукту, впровадженого на зовнішньому 
та внутрішньому ринках, нового або зна-
чно удосконаленого технологічного про-
цесу, який використовується в діяльності 
суб’єктів господарювання. 

Вперше в економічну літературу цей 
термін ввів Й. Шумпетер, і в перекладі він 
означає: “… втілення наукового відкриття, 
технічного винаходу в новій технології або 
новому виді виробу” [5, с. 194]. Й. Шумпе-
тер аналізував інновацію як нову функцію 
виробництва, її нову комбінацію. У 1913 р. 
вчений у своїй праці “Теорія економічного 
розвитку” запропонував нове визначення 
поняття інновації, а саме: “...непостійне 

проведення нових комбінацій у випадках 
впровадження нового товару; нового ме-
тоду виробництва; відкриття нового ринку; 
оволодіння новим джерелом сировини або 
напівфабрикатів і проведення нової органі-
зації”. Оскільки інновація – це впроваджен-
ня у життя нової продукції (послуг), нових 
методів виробництва й організації праці, 
використання нової техніки та технології, то 
можна більш розширено тлумачити термін 
“інновація”. Тобто інновація – це впрова-
дження у споживання абсолютно нового, 
або значно поліпшеного товару (послуги) 
чи процесу виробництва, нового організа-
ційного, маркетингового методу, нової орга-
нізації праці та зовнішніх зв’язків.

Інноваційний процес зумовлює ство-
рення й освоєння інновацій, а інновації є 
результатом впровадження інноваційних 
процесів. Слід зазначити, що інновацій-
ний процес не завершується тільки до-
веденням до проектної потужності нової 
технології, впровадженням нової техніки 
у виробництво. Інноваційний процес має 
безперервний характер, оскільки, поширю-
ючись, інновація вдосконалюється та стає 
ефективнішою. Це дає інновації можли-
вість нового використання, відкриття нових 
ринків збуту і, відповідно, пошуку нових 
споживачів, яким потрібен цей новий про-
дукт, технологія або послуга. “Інноваційний 
процес не може бути перманентним. Він 
має здійснюватися у тісному взаємозв’язку 
із середовищем господарювання, стан та 
динаміка якого визначатимуть швидкість ін-
новаційних перетворень на підприємстві і, 
відповідно, потребу в інвестиціях. Це дасть 
змогу обрати правильну стратегію іннова-
ційного розвитку, яка залежатиме від осно-
вного типу інновацій та має бути збалансо-
ваною за всіма складовими: від розвитку 
технологічних можливостей і до розвитку 
людського капіталу, без якого інноваційні 
зміни не можливі. Тобто інноваційний роз-
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виток має охоплювати різні за змістом інно-
вації” [6, с. 129].

В умовах побудови нового типу еконо-
міки, відповідальність за реалізацію іннова-
ційної політики, управління інноваційними 
проектами лягає на суб’єктів інноваційної 
діяльності залежно від рівня управління, 
яке може здійснюватися на рівні підприєм-
ства регіону та країни.

Всю відповідальність за реалізацію ін-
вестиційно-інноваційного проекту на рівні 
підприємства несе керівництво підпри-
ємства. Тому важливо організувати інно-
ваційну діяльність підприємства так, щоб 
якість управління відображалася в осно-
вних показниках: інноваційна активність, 
виробництво, випуск і реалізація інновацій-
ної продукції, затребуваність виробленої 
продукції, подальше зростання, розвиток, 
конкурентоспроможність підприємства. В 
такому випадку об’єктом управління є ін-
вестиційно-інноваційний проект у рамках 
реалізації інноваційної діяльності. Осно-
вними завданнями для керівництва є: орга-
нізація інноваційної діяльності; створення 
умов для реалізації інвестиційно-інновацій-
ного проекту; реалізація проектів; отриман-
ня бажаних позитивних результатів інно-
ваційної діяльності. Основними функціями 
управління проектами є: планування, орга-
нізація, стимулювання і контроль за здій-
сненням проекту.

На рівні регіону управлінням проекта-
ми займаються інститути в особі уповно-
важених органів. На регіональному рівні 
об’єктом управління виступають регіональ-
на інноваційна система та підприємства ре-
гіону. Основними завданнями є: створення 
сприятливих умов для інноваційного роз-
витку регіону, для розвитку пріоритетних 
секторів економіки, нових конкурентоспро-
можних виробництв; підтримка ефективно-
го впровадження інновацій та розвитку ви-
сокотехнологічних виробництв; підвищення 

інвестиційної привабливості та експортного 
потенціалу суб’єктів інноваційної діяльнос-
ті. До основних функцій управління іннова-
ційними процесами на регіональному рівні 
можна віднести: участь у реалізації дер-
жавної інноваційної політики; формування 
та реалізація регіональної інноваційної по-
літики; надання методичної, консультацій-
ної, практичної та іншої допомоги елемен-
там інноваційної інфраструктури, суб’єктам 
інноваційної системи, що здійснюють дер-
жавну підтримку інноваційної діяльності; 
збір, аналіз, моніторинг і надання до упо-
вноваженого органу інформації з інновацій-
ного розвитку, інноваційної діяльності, про 
реалізацію заходів державної підтримки.

На рівні країни управлінням інновацій-
ного розвитку займаються державні ор-
гани. Об’єктом управління є національна 
інноваційна система. Основними завдання-
ми управлінням інноваційним розвитком є: 
формування та реалізація державної інно-
ваційної політики; формування національ-
ної інноваційної системи; створення умов 
для функціонування і розвитку її елементів; 
активізація інноваційної діяльності; забез-
печення виробництва, випуску і реалізації 
вітчизняної інноваційної продукції; створен-
ня умов для розвитку високотехнологічних 
конкурентоспроможних виробництв; за-
безпечення інноваційного розвитку країни, 
створення сприятливого середовища для 
інноваційного розвитку.

Основними функціями уповноважених 
органів у сфері інноваційного розвитку на 
рівні країни є: участь у формуванні та реалі-
зації державної політики у сфері державної 
підтримки інноваційної діяльності, науко-
во-технічного розвитку країни; планування, 
моніторинг, стимулювання, формування і 
розвиток інноваційної системи; створення 
сприятливого інвестиційного та інноваційно-
го клімату для розвитку і зростання еконо-
міки; забезпечення заходів щодо реалізації 
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та моніторингу інвестиційно-інноваційних 
проектів; забезпечення координації проце-
сів диверсифікації та форсованого іннова-
ційного розвитку; розробка, узгодження і ви-
конання нормативно-правових документів, 
що стосуються інноваційного розвитку; здій-
снення організації, контролю, моніторингу, 
стимулювання інноваційної діяльності, інно-
ваційного розвитку країни.

Розглянувши всі рівні управлінням ін-
новаційним розвитком, бачимо, що всіх 
об’єднують об’єкт управління, завдання та 
функції, а відмінністю є лише масштабність.

Результативність інноваційної діяль-
ності можна оцінити через такі показники: 

–	 на рівні підприємства: інноваційна 
активність підприємства; виробництво і 
випуск інноваційної продукції; забезпечен-
ня конкурентоспроможності продукції. Тут 
факторами, що сприяють отриманню ре-
зультативності, служать: створення сприят-
ливого інвестиційно-інноваційного клімату 
на підприємстві; відповідність внутрішньої 
інноваційної політики підприємства регіо-
нальній та державній інноваційній політиці; 
інноваційний менеджмент; наявність стра-
тегії інноваційного розвитку; наявність інте-
лектуального потенціалу; 

–	 на рівні регіону: інноваційна актив-
ність підприємств регіону; питома вага 
виробленої та реалізованої інноваційної 
продукції в загальному обсязі виробни-
цтва; розвиток високотехнологічних екс-
порто-орієнтованих виробництв. Фактора-
ми, що сприяють отриманню позитивного 
результату, є: формування і розвиток регі-
ональної інвестиційної системи, створення 
сприятливих умов для підприємств регіону 
в здійсненні інноваційної діяльності; наяв-
ність регіональної інноваційної політики; 
грамотне управління інноваційним розви-
тком регіону; формування інноваційного 
процесу; забезпечення взаємодії між усіма 
елементами інвестиційної системи регіону; 

прагнення до використання регіональних 
переваг, формування кластерного підходу 
до інноваційного розвитку регіону з вико-
ристанням конкурентних переваг; 

–	 на рівні країни: інноваційна актив-
ність регіонів; обсяг виробленої та реа-
лізованої інноваційної продукції; питома 
вага виробленої інноваційної продукції в 
загальному обсязі ВВП; розвиток висо-
котехнологічних видів виробництв; поява 
нових галузей; розвиток конкурентних пе-
реваг; вихід на світові ринки з вітчизняною 
інноваційною продукцією; позиціонування 
у певній ніші на внутрішньому і світовому 
ринках; рейтингу позиціонування серед 
країн з інноваційно орієнтованою еконо-
мікою. Факторами, що сприяють отриман-
ню бажаного позитивного результату, є: 
формування національної інноваційної 
системи, забезпечення взаємодії між її 
елементами; створення сприятливого ін-
вестиційно-інноваційного клімату для всіх 
суб’єктів інноваційної діяльності; наяв-
ність державної інноваційної політики та 
створення умов для її успішної реалізації, 
створення умов для зростання і розви-
тку всіх складових інноваційного процесу; 
прагнення до формування “традиційної” 
моделі інноваційного розвитку; розвиток 
конкурентних переваг, формування клас-
терного інноваційного розвитку.

Враховуючи вищезазначене, доходимо 
висновку, що всі рівні управління інновацій-
ним розвитком взаємопов’язані. Без іннова-
ційної діяльності та розвитку підприємства 
не буде інноваційної діяльності та розвитку 
регіону, а без інноваційного розвитку регіо-
ну не буде інноваційної діяльності та розви-
тку держави. Це стосується і внутрішнього 
змісту складових кожного рівня.

На всіх рівнях господарювання успішне 
здійснення інноваційної діяльності й отри-
мання інновацій залежить від реалізації ін-
новаційної політики.
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Одним із ключових інститутів інновацій-
ної економіки є держава. Вона не повинна 
прямо втручатися в інноваційні процеси. 
Але до її функцій належить створення та-
кого інституційного середовища, яке спро-
можне забезпечити належне фінансування 
організаційних структур, що генерують ін-
новації, мінімізацію опортуністичної пове-
дінки суб’єктів господарювання на стадії 
комерціалізації інновацій та надання фі-
нансової підтримки інноваторам у галузях, 
що є стратегічно важливими для економіч-
ної безпеки та конкурентоспроможності на-
ціональної економіки [7, с. 17].

Основними складовими інноваційної 
політики держави є: законодавче забезпе-
чення; формування й підтримка розвитку 
інноваційної інфраструктури; прогнозуван-
ня і планування інноваційного розвитку; за-
хист інтелектуальної власності; підтримка 
розвитку науки та освіти; пільгове оподат-
ковування суб’єктів господарювання, що 
здійснюють інноваційну діяльність; держав-
на фінансова підтримка науково-дослідної 
діяльності й інноваційної господарської ді-
яльності; формування сприятливого органі-
заційного середовища.

Інноваційність підприємства є важли-
вою конкурентною перевагою, оскільки дає 
змогу своєчасно захистити бізнес від на-
зріваючих загроз з боку зовнішнього серед-
овища через систему випереджального та 
неперервного пошуку нових можливостей 
виживання і розвитку. Інновації збільшують 
доходи підприємства, прискорюють зрос-
тання його економічних показників, є осно-
вою для створення конкурентної переваги, 
залучають інвесторів та споживачів.

Для здійснення інноваційної діяльності 
необхідна наявність відповідного механіз-
му реалізації її цілей і завдань. На нашу 
думку, елементами механізму інноваційної 
діяльності є такі складові: інноваційний по-
тенціал, правова база інноваційної діяль-
ності, фінансові ресурси, інноваційний ме-
неджмент, стратегія інноваційної діяльності 
та процес розробки і впровадження іннова-
цій (рис. 1). 

Базовим елементом створення такого 
механізму, що дає змогу оцінити принципо-
ву можливість здійснення інноваційної ді-
яльності, є інноваційний потенціал – готов-
ність виконувати ті завдання, які давали б 
можливість досягати поставленої мети.
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Рис. 1. Основні елементи механізму управління  
інноваційною діяльністю підприємства*

* Побудовано на основі [10, с. 58].
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Аналіз господарської практики свід-
чить, що сучасні темпи інноваційного роз-
витку українських підприємств є вкрай 
незадовільними. Незважаючи на те, що 
впровадження інновацій на промислових 
підприємствах є одним зі способів удоско-
налення структури виробництва, підтримки 
високих темпів розвитку та рівня прибутко-
вості, інновації досі не стали належним за-
собом підвищення конкурентоспроможнос-
ті. Існуюча ситуація зумовлена багатьма 
внутрішніми і зовнішніми чинниками, серед 
яких найбільш вагомим є недосконалість 
фінансового забезпечення – однієї із важ-
ливих складових механізму управління ін-
новаційною діяльністю.

Інноваційна діяльність промислових 
підприємств сприяє інтенсивному розвитку 
економіки, забезпечує прискорене впрова-
дження у виробництво останніх досягнень 
науково-технічного прогресу. При цьому 
важливою умовою ефективної реалізації 
інноваційних процесів є відповідне фінан-
сове забезпечення усіх етапів інноваційної 
діяльності. Таке забезпечення розуміють 
як систему економічних взаємовідносин з 
приводу пошуку, залучення і результатив-
ного використання фінансових ресурсів 
при здійсненні інноваційної діяльності.

Держава може відігравати різну роль на 
різних етапах створення інноваційної систе-
ми. Й. Парк вважає, що на початковій стадії 
зародження національних інноваційних сис-
тем роль держави у фінансуванні наукових 
досліджень переважає. На наступній стадії 
розвитку досягається баланс між участю 
держави (або суспільного сектору) у фінан-
суванні інновацій і приватних інвестицій (або 
бізнес-сектору), що створює можливості ви-
бору альтернатив подальшого розвитку. На 
третьому етапі, коли національна іннова-
ційна система стає достатньо розвиненою, 
провідну роль у фінансуванні інновацій віді-
грає бізнес-сектор [7, с. 18]. 

Проте українська інноваційна система 
ще не досягла третього рівня.

Основними проблемами фінансового 
забезпечення інноваційних процесів на під-
приємствах є такі: 
–	 недостатній обсяг бюджетних коштів, які 

спрямовують на розвиток інноваційної 
діяльності; 

–	 незадовільне співвідношення обсягів фі-
нансування інноваційної діяльності дер-
жавою і приватним сектором; 

–	 високі економічні ризики інноваційної ді-
яльності; 

–	 відсутність системи податкового, митно-
го та страхового стимулювання вкладень 
коштів приватного сектору в інноваційну 
діяльність; 

–	 нерозвиненість кредитно-грошової сис-
теми підтримки інноваційної діяльності: 
низька капіталізація банківської сфери та 
високі процентні ставки за кредит; 

–	 недостатня інформаційна підтримка вен-
чурної індустрії; 

–	 дефіцит кваліфікованих менеджерів в 
управлінні венчурними фондами. 

Вирішення названих проблем немож-
ливе без активної участі держави. Держав-
не фінансування інновацій здійснюється в 
таких формах – фінансова підтримка ви-
сокоефективних інноваційно-інвестиційних 
проектів, фінансування цільових програм, 
фінансування проектів у рамках державних 
зовнішніх позик [8, с. 70].

Економічне регулювання інноваційної 
діяльності в державі має на меті розвиток 
ринкової економіки, підвищення підпри-
ємницької активності суб’єктів господарю-
вання, стимулювання конкуренції, а також 
використання інструментів податкової та 
амортизаційної політики для створення 
сприятливих умов ведення бізнесу [9, с. 71]. 

Державне фінансування та надання 
державних гарантій інноваційним програ-
мам та розробкам дасть змогу підвищити 
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інвестиційну привабливість та інноваційну 
активність суб’єктів господарювання.

Фінансова підтримка державою інно-
ваційної діяльності здійснюється за такими 
напрямками:

1. Держава, використовуючи непрямі 
механізми підтримки інноваційної сфери, 
забезпечує притік приватних інвестицій у 
цю сферу. Йдеться, зокрема, про стиму-
лювання інвесторів, що вкладають кошти 
в наукомістке високотехнологічне вироб-
ництво, про підтримку організацій різних 
форм власності в період освоєння ними 
інновацій шляхом надання кредитів і дер-
жавних гарантій. 

2. Особливу увагу слід приділити форму-
ванню раціональної податкової політики, яка 
передбачає відповідні пільги і преференції, 
що надаються підприємствам, які створюють 
та впроваджують нову техніку і технології. 
Доцільно ввести такі податкові пільги: 
–	 введення дослідного податкового креди-

ту у вигляді права підприємств, зайня-
тих інноваційною діяльністю, віднімати 
з податку на прибуток частину приросту 
витрат на науково-дослідні та дослідно-
конструкторські роботи, спрямовані на 
розробку інновацій; 

–	 вилучення з оподатковуваної бази час-
тини отриманого доходу, яка спрямову-
ється на інвестиції у власний техноло-
гічний розвиток, тобто на нові розробки 
і технічне переозброєння підприємства; 

–	 запровадження режиму “податкових ка-
нікул” на прибуток, отриманий від реалі-
зації наукомісткої інноваційної продукції 
протягом трьох років з моменту її осво-
єння і випуску; 

–	 звільнення від податку на майно у перші 
роки після введення в експлуатацію но-
вих машин і устаткування підприємств, 
що здійснюють інноваційну діяльність. 

3. Необхідно забезпечити державну під-
тримку системи венчурного інвестування та 

страхування інноваційних ризиків для залу-
чення інвестицій приватного сектору та бан-
ківських установ у інноваційний бізнес. Важ-
ливим кроком в цьому напрямку може стати 
формування спеціалізованих банків іннова-
ційного розвитку та страхових компаній, що 
страхують кредитні ризики, пов’язані з осво-
єнням інноваційної продукції [10, c. 241]. 

4. Активна участь держави у розви-
тку інфраструктури інформаційного ринку: 
створення електронних бірж, активне про-
ведення венчурних ярмарок.

Перелічені заходи рекомендується ре-
алізовувати комплексно, що в підсумку під-
вищить їхню сукупну ефективність.

Для успішної реалізації ухвалених ін-
новаційних цілей доцільно розробити і ре-
алізувати стратегію інноваційного зростан-
ня, яку слід сприймати як обраний вектор 
розвитку інноваційної діяльності підприєм-
ства, в тому числі сукупність управлінських 
рішень щодо розподілу інноваційних ре-
сурсів, що, в підсумку, сприяє збільшенню 
вартості суб’єкта господарювання. З огляду 
на рівень інноваційних ресурсів, реалізація 
стратегії надає підприємству можливість 
досягнення цілей з урахуванням обмежень, 
пов’язаних з макроекономічним та мікро-
економічним середовищем.

Основними критеріями при розробці та 
реалізації стратегії інноваційного зростан-
ня на підприємстві мають бути: 

1)	 раціональний вибір стратегічної 
альтернативи необхідно спрямувати на 
формування такої стратегічної позиції, що 
забезпечить довгострокову життєздатність 
підприємства в мінливому середовищі на 
основі зростання інноваційного потенціалу 
та інноваційної діяльності; 

2)	 у процесі розробки і реалізації 
стратегії виявляють основні напрямки роз-
витку, просування яких забезпечить іннова-
ційне зростання та посилення позицій під-
приємства на ринку; 
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3)	 безперервний моніторинг та контр-
оль інноваційного зростання.

Запропонована модель дослідження 
процесу розробки і реалізації стратегії ін-
новаційного зростання підприємств (рис. 2) 
передбачає економічно доцільний спосіб 
адаптації українських підприємств до умов 
мінливого та невизначеного зовнішнього 
середовища шляхом забезпечення його ін-
новаційного зростання.

Грамотне управління інноваційною ді-
яльністю, реалізація інвестиційно-іннова-
ційних проектів на підприємствах в осно-
вному здійснюється через інноваційний 

процес. Управління інноваційним процесом 
в ході безперервного отримання інновацій 
має сприяти позитивному ефекту і струк-
турним перетворенням в економіці.

Проведене дослідження механізму ін-
новаційної діяльності дає змогу зробити 
висновок про те, що формування і розвиток 
інноваційної стратегії управління суб’єктом 
господарювання є інтегрованим процесом, 
що об’єднує прогнозування, планування та 
облік ресурсної бази підприємства на дов-
гострокову, середньострокову і коротко-
строкову перспективи в нових умовах мо-
дернізації економіки держави. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Блок 1. Оцінка досягнутого (початкового) рівня інноваційного розвитку 

Блок 2. Планування збалансованого інноваційного зростання 

1.1. Аналіз процесу управління 
інноваційним потенціалом 

1.2. Аналіз динаміки інноваційної 
активності 

2.1. Збільшення перспективних 
інновацій 

2.2. Збільшення досягнутих 
переваг 

Формування інноваційного 
потенціалу 

Формування набору інновацій та 
розрахунок показників 

Розробка плану реалізації 
інноваційних проектів 

Оцінка та планування ресурсів 

Блок 3. Розробка рекомендацій щодо інноваційної активності та 
зростання потенціалу підприємства 

Блок 4. Формування інноваційної стратегії 

Блок 5. Контроль (моніторинг) індикаторів інноваційного зростання 

Рис. 2. Модель процесу розробки та реалізації стратегії  
інноваційного зростання підприємства *

* Розроблено автором.
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Створення національної інноваційної 
системи полягає у формуванні цілісної сис-
теми, яка ефективно перетворює нові зна-
ння в нові технології, продукти та послуги, 
які знаходять своїх реальних споживачів 
на національних або глобальних ринках. 
Вважаємо, що створення національної ін-
новаційної системи дасть можливість укра-
їнській економіці інтегруватися в глобальну 
інноваційну систему (рис. 3). 

При цьому слід звернути увагу на розроб-
ку інноваційної стратегії кожним українським 
підприємством, що створить умови для по-
зитивних тенденцій розвитку такого процесу.

Висновки. Підсумовуючи вищезаз-
начене, можна констатувати, що іннова-
ції суттєвим чином пов’язані з циклічним 
розвитком економіки, оскільки вони запо-
чатковують нові технологічні уклади. Тому 
в інноваційній економіці держава відіграє 
важливу роль у здійсненні антициклічного 

регулювання економіки, згладжуванні ци-
клічних коливань і пом’якшенні їх наслідків.

Водночас доводиться визнати, що в 
сучасних умовах необхідна подальша роз-
робка рекомендацій щодо покращення 
методики оцінки інноваційного потенціалу 
підприємств, оптимізації управління інно-
ваційною активністю в державі та окремих 
її регіонах, вибору форм і методів держав-
ної підтримки інноваційних проектів із ме-
тою покращення інвестиційного клімату та 
зростання притоку інноваційних інвестицій.

Тому, основними завданнями подаль-
шого вдосконалення фінансового забез-
печення активізації інноваційної діяльності 
суб’єктів господарювання мають бути: фі-
нансова підтримка державою інновацій-
ної діяльності підприємств; формування 
державної системи гарантій банківських 
кредитів, спрямованих на фінансування 
інноваційної діяльності; а також пільгове 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Інноваційна стратегія – обов’язкова 
частина стратегії розвитку суб’єкта 

господарювання 

Розробка інноваційної стратегії 
суб’єкта господарювання на довго-, 

середньо- та короткостроковий період 

Формування національної інноваційної 
системи 

Інтеграція у глобальну інноваційну 
систему 

Рис. 3. Етапи переходу до інноваційної економіки*
* Побудовано автором.
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кредитування інноваційних проектів фі-
нансово-кредитними установами; створен-
ня сприятливих умов для розвитку такої 
форми фінансування підприємництва, як 
лізинг; формування системи стимулюван-
ня розвитку венчурного бізнесу в Україні; 
створення відповідного правового забез-
печення функціонування венчурного під-
приємництва; забезпечення створення 
заставних фондів для стимулювання інвес-
тицій, пайової участі державного капіталу 
у формуванні інноваційної інфраструктури 
та реалізації інноваційних проектів у межах 
державно-приватного партнерства.

Таким чином, питання розробки методів 
управління інноваційною діяльністю суб’єктів 
господарювання, заснованих на принципах 
інтеграції управління інноваційним проце-
сом, має важливе значення, вирішення яких 
вважається вкрай важливим. Здатність до 
здійснення стратегії інноваційного зростан-
ня і фактичного застосування інновацій ста-
не невід’ємною умовою досягнення якісного 
економічного зростання, науково-технічного 
прогресу і виходу діяльності суб’єктів госпо-
дарювання на якісно новий рівень.
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СТРУКТУРА І ОЦІНКА НЕМАТЕРІАЛЬНИХ АКТИВІВ 
ЗА РІЗНИМИ РІВНЯМИ СТАНДАРТИЗАЦІЇ

Проаналізовано структуру об’єктів нематеріальних активів (НМА), що наведені в 
міжнародних, європейських і національних стандартах експертної оцінки і бухгалтер-
ського обліку. Запропоновано перелік НМА, що був сформований на основі вивчення між-
народних, європейських і національних стандартів експертної оцінки і може враховува-
тися підприємством для оцінки вартості бізнесу і потреб управління НМА. Зазначено, 
що є необхідність в удосконаленні національного стандарту 4 “Оцінка майнових прав 
інтелектуальної власності”, наближенні його до міжнародної практики. Потребує роз-
робки стандарт оцінки НМА, який буде регулювати не тільки оцінку об’єктів інтелек-
туальної власності, а також інших об’єктів НМА.

Ключові слова: оцінка, нематеріальні активи (НМА), інтелектуальний капітал, ін-
телектуальна власність, стандарти оцінки.

Валентина ЯСИШЕНА
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Валентина ЯСИШЕНА
Структура и оценка нематериальных активов при разных уровнях стандар-

тизации
Проанализирована структура объектов нематериальных активов (НМА), которые 

отображаются в международных, европейских и национальных стандартах эксперт-
ной оценки и бухгалтерского учета. Предложен перечень НМА, который был сформи-
рован на основе изучения международных, европейских и национальных стандартов 
экспертной оценки и может учитываться предприятием для оценки стоимости 
бизнеса и потребностей управления НМА. Указано, что есть необходимость в усо-
вершенствовании национального стандарта 4 “Оценка имущественных прав интел-
лектуальной собственности”, приближении его к международной практике. Требует 
разработки стандарт оценки НМА, который будет регулировать не только оценку 
объектов интеллектуальной собственности, а также других объектов НМА.

Ключевые слова: оценка, нематериальные активы (НМА), интеллектуальный ка-
питал, интеллектуальная собственность, стандарты оценки.

Valentyna YASYSHENA  
Structure and valuation of intangible assets at different levels of standardization
Introduction. Today, due to the large number of types of intangible assets that are present-

ed in the valuation and accounting standards of different levels, it is difficult to determine their 
objective assessments.
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JEL Classіfіcatіon:  М41.

Purpose. The article is devoted to the research and systematization of IA objects, present-
ed in the international, European and national standards of expert assessment and accounting, 
with the aim to find the ways of domestic standards improvement, as well as management of IA 
at the enterprise.

Results. The structure of the IA objects, which are described in the International Stand-
ard for Assessments 210 “Intangible Assets”, the European Standards for Evaluation of the 
TEGоVA, the Professional Standards for the Evaluation of RICS, the National Standard No. 4 
“Appraisal of Intellectual Property Rights”, the International Accounting Standard 38, Intangible 
Assets, and the Standards of Accounting 8 “Intangible Assets”, is analyzed. It is established 
that the objects of IA are shown in the international and national accounting standards, which 
are reflected in the accounting and financial statements of the entity, but they do not fully cover 
the market value of the enterprise. The list of objects of IA, which is not given in P (C) BO 8, is 
marked out and described, and accordingly they are not reflected in the financial statements of 
the enterprise. The article proposes a list of IA, which was formed on the basis of study of the 
international, European and national standards of expert assessment and can be taken into 
account by the enterprise for the estimation of business value and needs of IA management. 

Conclusions. It is noted that the assessment of IA is not a sufficiently developed direction 
of professional property valuation; therefore, there is a need to improve the National Standard 
4 “Appraisal of Intellectual Property Rights” from its approximation to international practice. It 
has been determined that a standard for the assessment of IA, which will regulate not only the 
evaluation of intellectual property objects, but also other IA objects, which will be used in inter-
national practice, taking into account contemporary economic development, will be developed. 
The results of this article outlined the directions of further research in the area of improving the 
methodology of IA assessment.

Keywords: assessment, intangible assets (IA), intellectual capital, intellectual property, as-
sessment standards. 

Постановка проблеми. Нематеріальні 
активи (НМА) є важливою складовою майна 
підприємств і мають важливе значення для 
розвитку бізнесу, оскільки вони підвищують 
інвестиційну привабливість, прибутковість, 
рівень конкурентоздатності суб’єктів госпо-
дарювання. На сьогодні важко визначити 
об’єктивні методи для їх достовірної оцінки 
через велику кількість видів НМА і різні їх 
властивості. Важливість вивчення об’єктів 
НМА, що підлягають оцінці і висвітлюються 
у IVS 210, ЕVS TEGоVA, Standards RICS, 
полягає у тому, що вони є головними стан-
дартами міжнародного рівня, на базі яких 
розробляються стандарти оцінки на всіх 

інших рівнях. Тому важливо провести ана-
ліз всіх об’єктів НМА, а особливо звернути 
увагу на ті, які не регламентуються вітчиз-
няними стандартами оцінки й обліку. Це 
необхідно для удосконалення управління 
НМА і виявлення тих об’єктів НМА, які не 
відображаються у фінансовій звітності, але 
впливають на ринкову вартість підприєм-
ства, що є надзвичайно актуальною про-
блемою в сучасних економічних умовах.

Аналіз останніх досліджень і публі-
кацій. Проблемами оцінки нематеріальних 
активів та їх впливу на вартість компанії у 
площині розвитку постіндустріальної еко-
номіки займалися такі українськіі та зару-
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біжні вчені-економісти, як О.  Бутнік-Сівер-
ський, В. Диба, Л. Едвінсон [L. Edvinsson], 
З.  Задорожний, Т.  Коупленд [T. Kouplend], 
П. Куцик, Н. Пузиня [N.Yu. Puzynia], К. Свей-
бі [K.  Sveiby], Л.  Федулова, Дж.  Хитчнер 
[J. Hitchner] та інші. Науковці і практики вка-
зують на необхідність і важливість прове-
дення досліджень у напрямах, пов’язаних 
з удосконаленням оцінки НМА, що має 
значний вплив на формування достовірної 
вартості підприємства. Проте, незважаючи 
на значний науковий доробок вчених-еко-
номістів, залишається низка важливих про-
блем, які потребують системного і глибоко-
го вивчення підходів щодо формування і 
виокремлення об’єктів НМА з урахуванням 
міжнародного досвіду, для визначення шля-
хів удосконалення вітчизняних стандартів і 
покращення достовірності цих активів.

Метою статті є дослідження і систе-
матизація НМА, що наведені в стандартах 
оцінки і обліку різних рівнів стандартизації 
для удосконалення управління ними. 

Виклад основного матеріалу дослі-
дження. Важливою умовою формування 
достовірної інформації у сфері обліку НМА 
і відображення їх у фінансовій звітності є 
достовірна і науково обґрунтована їх оцін-
ка. Залежно від мети проведення вона поді-
ляється на експертну і бухгалтерську. Регу-
лювання експертної і бухгалтерської оцінок 
НМА у світі стандартизовано на відповідних 
рівнях. Експертна оцінка НМА стандартизо-
вана за трьома рівнями: міжнародним, єв-
ропейським і національним. Бухгалтерська 
оцінка НМА стандартизована на міжнарод-
ному, регіональному і національному рівнях. 

Для вивчення питань оцінки НМА опра-
цьовано основі міжнародні, європейські і 
національні стандарти експертної оцінки і 
обліку, до яких віднесено: міжнародні стан-
дарти оцінки 2017. Міжнародний стандарт 
оцінки (МСО) 210 “Нематеріальні активи” 
[1]; європейські стандарти оцінки TEGоVA –  

2003; рекомендації 8 “Оцінка нематеріаль-
них активів” [2]; професійні стандарти оцін-
ки RICS – 2017. VPGA 6 “Оцінка нематері-
альних активів” [3]; національний стандарт 
№  4 “Оцінка майнових прав інтелектуаль-
ної власності”. Затверджено постановою 
Кабінету Міністрів України від 3.10.2007  р. 
№ 1185 [4]; МСБО (IAS) 38 “Нематеріальні 
активи” [5]; П(С)БО 8 “Нематеріальні активи” 
[6]. Порівнюючи міжнародні і вітчизняні нор-
мативні документи з експертної і бухгалтер-
ської оцінки НМА, встановлено різні підходи 
до виокремлення об’єктів НМА (рис. 1, 2, 3). 

В МСО 210 “Нематеріальні активи” і 
в професійних стандартах оцінки RICS 
(рис.  1 і 2) використано аналогічний під-
хід до класифікації об’єктів НМА з метою їх 
оцінки. Об’єкти НМА згруповані у відповідні 
групи, що пов’язані з маркетингом, клієнта-
ми, мистецтвом, контрактами, технологі-
ями і гудвіл. В Standards RICS надаються 
додаткові коментарі до оцінки НМА та прак-
тичне застосування МСО 210. Однак між 
цими стандартами є низка розбіжностей 
в частині розкриття об’єктів оцінки НМА. 
Необхідно звернути увагу на те, що деякі з 
перелічених об’єктів належать до інтелек-
туального капіталу, але в даних стандартах 
вони зазначені як НМА.

В МСО 210, Standards RICS, EVS 
TEGoVA і МСБО 38, на відміну від НС 4 і П(С)
БО 8, відмічено об’єкти НМА, які стосуються 
обслуговування клієнтів компанії, а саме: 
списки клієнтів, заборгованість у замовлен-
ні чи виробництві, договори з клієнтами та 
пов’язані з ними відносини, лояльність клі-
єнтів, позадоговірні відносини з клієнтами. 
Зазначимо, що виокремлення клієнтської 
бази як об’єкта НМА банківських установ 
було розкрито в дисертаційному досліджен-
ні Ю. О. Колчар у 2014 р. [7, с. 4]. В Standards 
RICS і МСБО 38 разом з клієнтськими від-
носинами до об’єктів НМА віднесено від-
носини з постачальниками. Одночасно в 
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МСБО 38 зазначено, що за відсутності юри-
дичних прав захисту або інших способів 
контролю взаємовідносин з клієнтами чи їх-
ньої лояльності суб’єкт господарювання, як 
правило, немає достатнього контролю над 
економічними вигодами від взаємовідносин 

з клієнтами чи від їх лояльності, щоб роз-
глядати ці об’єкти (портфель клієнтів, частку 
ринку, взаємовідносини з клієнтами та їхню 
лояльність) як такі, що відповідають визна-
ченню нематеріальних активів. 

 
  

– НМА, пов’язані з маркетингом 
(товарні знаки, фірмові найменування, 
унікальні торгові дизайни, назви інтернет-
доменів); 
– НМА, пов’язані з клієнтами (списки 
клієнтів, заборгованість, договори з 
клієнтами, договірні та позадоговірні 
відносини з клієнтами); 
– НМА, що належать до мистецтва 
(права на вигоди від художніх творів, таких 
як п’єси, книги, фільми та музика; і від не 
договірного захисту авторських прав); 
– НМА, пов’язані з контрактами 
(містять угоди про ліцензування та роялті, 
договори про надання послуг або 
постачання, договори оренди, дозволи, 
права на трансляцію, контракти 
обслуговування, трудові договори та 
позаконкурентні угоди та права на 
природні ресурси); 
– НМА, пов’язані з технологіями 
(договірні або позадоговірні права на 
використання запатентованої технології, 
незапатентованої технології, баз даних, 
формул, проектів, програмного 
забезпечення, процесів або рецептів); 
– гудвіл (будь-яка майбутня економічна 
вигода, що виникає внаслідок діяльності 
підприємства, участі в бізнесі або від 
використання групи активів, яка не була 
окремо визнана в іншому активі). 

Міжнародні і європейські стандарти оцінки 

Об’єкти НМА 

1. Гудвіл бізнесу (нерозподілені НМА); 
2. Персональний гудвіл; 
3. Ідентифіковані НМА: 
– права (включаючи патенти) на 

винаходи, корисні моделі, 
промислові зразки, ноу-хау; 

– авторські права на літературні, 
музичні або художні твори; 

– товарні знаки, торгові найменування 
або фірмові знаки; 

– франшизи, ліцензії або контракти; 
– інформаційні ресурси, включаючи 

програми, системи, процедури, 
обстеження, прогнози, розрахункові 
оцінки, списки клієнтів, технічні дані; 

– комп'ютерне програмне забезпечення 
та комп'ютеризовані бази даних; 

– нематеріальні активи в стадії 
розробки. 

4. Інші НМА бізнесу: – навчена і 
зібрана разом робоча сила; 
– трудові договори; 
– договори оренди; 
– договори страхування; 
– контракти на поставки; 
– контракти про найм; 
– угоди про відмову від конкуренції; 
– клієнтські відносини; 
– дозволи; 
– технічні бібліотеки та сховища газет; 
– інші нематеріальні активи 

EVS TEGoVA IAS 210 

Рис. 1. Об’єкти НМА, наведені в стандартах оцінки IAS 210 і EVS TEGoVA*
* Складено на основі [1, 2].
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В стандарті також зазначено, якщо об-
мінні операції з однаковими або подібними 
взаємовідносинами з клієнтами (крім части-

ни об’єднання бізнесу) надають свідчення 
того, що суб’єкт господарювання все-таки 
здатний контролювати очікувані майбутні 

 
  

Національні англійські й українські стандарти оцінки 

– активи, пов’язані з маркетингом: зазвичай пов’язані з 
маркетингом або просуванням продуктів або послуг компанії 
(товарні знаки, бренди, фірмові найменування, торгові дизайни, 
доменні імена в Інтернеті, газетні заголовки, угоди про 
відсутність конкуренції); 
– активи, пов’язані з клієнтами або постачальниками: 
виникають через відносини з клієнтами або постачальниками, або 
знання, що використовуються в розробці, закупівлі, управлінні та 
обслуговуванні клієнтів компанії (списки клієнтів, заборгованість 
у замовленні чи виробництві, договори з клієнтами та пов’язані з 
ними відносини, позадоговірні відносини з клієнтами); 
– художні засоби, пов’язані з мистецтвом: виникають з 
художніх виробів або послуг, які захищені договірним або 
юридичним правом (авторське право та дизайн) і породжують 
переваги, включаючи авторські гонорари від художніх творів 
(п’єси, опери, балет, книги, журнали, газети, музичні твори, 
картини, фотографії, фільми, телевізійні програми); 
– активи, пов’язані з технологією: вони представляють 
цінність технологічних інновацій або досягнень, і можуть 
виникати внаслідок позадоговірних прав на використання 
технології, або бути захищеними через правові або договірні 
права (запатентовані технології, комп’ютерне програмне 
забезпечення, непатентована технологія, бази даних, комерційні 
секрети, дослідження в процесі та розробки, виробничі процеси 
та ноу-хау). 
НМА можуть бути договірними або позадоговірними. Активи, 
засновані на контрактах, це – вартість прав, які випливають з 
договірних угод (ліцензування, авторські гонорари та угоди про 
відмову від договорів; контракти на рекламу, будівництво, 
управління, договори оренди послуг або постачання); дозволи на 
будівництво; договори франчайзингу; операційні та мовні права; 
права користування контрактами, крім тих, які чітко 
класифікуються або належним чином розглядаються як матеріальні 
активи; контракти обслуговування; та трудові договори). 
Гудвіл (будь-яка майбутня економічна вигода, що виникає 
внаслідок підприємницької діяльності, участі в бізнесі або 
використання групи активів, яку не можна розділити).  

– літературні та 
художні твори;  

– комп'ютерні 
програми;  

– компіляції даних 
(бази даних);  

– виконання;  
– фонограми, 

відеограми, передачі 
(програми) 
організацій мовлення; 

– винаходи, корисні 
моделі, промислові 
зразки; 

– компонування 
(топографії) 
інтегральних 
мікросхем;  

– раціоналізаторські 
пропозиції;  

– сорти рослин, 
породи тварин;  

– комерційні (фірмові) 
найменування, 
торговельні марки 
(знаки для товарів і 
послуг), географічні 
зазначення;  

– комерційні таємниці; 
– інші об'єкти, що 

згідно із 
законодавством 
належать до об'єктів 
права 
інтелектуальної 
власності 

Об’єкти НМА 

Standards RICS НС 4 

Рис. 2. Об’єкти НМА, наведені в стандартах оцінки Standards RICS і НС 4*
* Складено на основі [3, 4].
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вигоди від взаємовідносин з клієнтами, то 
такі взаємовідносини з клієнтами відповіда-
ють визначенню нематеріального активу [5].

На нашу думку, категорію “перелік клі-
єнтів” необхідно внести у вітчизняну нор-
мативно-правову базу як об’єкт НМА, що 

 
  

 
Стандарти обліку 

МСБО 38 П(С)БО 8 

п.9 МСБО 38: 
– технічні чи наукові знання;  
– розробка та запровадження нових 

технологій і систем; 
– ліцензії; 
– інтелектуальна власність; 
– ринкові дослідження та торгові 

марки (включаючи марки товару та 
назви видань).  

Прикладами об’єктів, що їх охоплюють 
ці широкі поняття, є: комп’ютерне 
програмне забезпечення, патенти, 
авторські права, кінофільми, переліки 
клієнтів, права на іпотечне 
обслуговування, ліцензії на риболовлю, 
квоти на імпорт, франшизи, 
взаємовідносини з клієнтами чи 
постачальниками, лояльність клієнтів, 
частка ринку та маркетингові права. 
п. 119 МСБО 38 рекомендовано такі 
окремі класи НМА: 
– назви брендів; 
– заголовки та назви видань; 
– комп’ютерне програмне 

забезпечення; 
– ліцензії та привілеї; 
– авторські права, патенти та інші 

права на промислову власність, 
права на обслуговування та 
експлуатацію; 

– рецепти, формули, моделі, проекти 
та прототипи; 

– нематеріальні активи на етапі 
розробки. 

– права користування природними 
ресурсами (право користування надрами, 
іншими ресурсами природного середовища, 
геологічною та іншою інформацією про 
природне середовище тощо); 
– права користування майном (право на 
користування земельною ділянкою, право 
користування будівлею, право на оренду 
приміщень тощо); 
– права на комерційні позначення (права 
на торгівельні марки (знаки для товарів і 
послуг), комерційні (фірмові) найменування 
тощо), крім тих, витрати на придбання яких 
визнаються роялті; 
– права на об’єкти промислової 
власності (право на винаходи, корисні 
моделі, промислові зразки, сорти рослин, 
породи тварин, компонування (топографії) 
інтегральних мікросхем, комерційні 
таємниці, у тому числі ноу-хау, захист від 
недобросовісної конкуренції тощо), крім 
тих, витрати на придбання яких визнаються 
роялті; 
– авторське право та суміжні з ними 
права (право на літературні, художні, 
музичні твори, комп’ютерні програми, 
програми для ЕОМ, компіляції даних (бази 
даних), виконання, фонограми, відеограми, 
передачі (програми) організацій мовлення 
тощо), крім тих, витрати на придбання яких 
визнаються роялті; 
– інші нематеріальні активи (право на 
провадження діяльності, використання 
економічних та інших привілеїв тощо). 

Об’єкти НМА 

Рис. 3. Об’єкти НМА, наведені в МСБО 38 і П(С)БО 8*
* Складено на основі [5, 6].
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наблизить вітчизняне законодавство до 
міжнародних і європейських стандартів. 
Необхідність уведення списку клієнтів до 
вітчизняних нормативно-правових доку-
ментів, як об’єкта НМА необхідно у зв’язку 
з тим, що сформована клієнтська база у 
сучасних економічних відносинах має зна-
чний вплив на підвищення конкурентоспро-
можності й ефективності діяльності компа-
нії, а відповідно і на збільшення її вартості. 

У Standards RICS, на відміну від МСО 
210 та інших стандартів, більш деталізова-
но розкрито права на НМА, що належать до 
мистецтва, і перелічені такі НМА, як: опери, 
балет, журнали, газети, картини, фотогра-
фії, відео, телевізійні програми. 

У МСО 210 і Standards RICS є відмін-
ності у НМА, пов’язані з технологіями. До 
МСО 210, на відміну від Standards RICS 
до НМА, віднесено формули, проекти і ре-
цепти. В Standards RICS виокремленні такі 
об’єкти, як комерційні секрети, досліджен-
ня в процесі розробки, ноу-хау. Також в 
Standards RICS не згадується про права на 
природні ресурси. 

В EVS TEGoVA відмічено інший під-
хід щодо групування об’єктів НМА, на 
відміну від МСО 210 і Standards RICS. В 
EVS TEGoVA виокремленні чотири групи 
об’єктів НМА, як гудвіл бізнесу (нерозподі-
лені НМА), персональний гудвіл, ідентифі-
ковані НМА, інші НМА бізнесу. 

В EVS TEGoVA, на відміну від інших 
стандартів оцінки, виокремлено в окремий 
об’єкт НМА “персональний гудвіл”. У цьо-
му стандарті зазначено, що персональний 
гудвіл приєднаний до особи, керуючого 
бізнесом, не передається при продажах і 
тому не включається в розрахункову вар-
тість, крім випадків, коли власник продо-
вжує працювати в бізнесі. Необхідно зазна-
чити, що в Standards RICS (VPGA 4) п. 2.9. 
теж розкривається поняття “персональний 
(особистий) гудвіл (поточного оператора)”, 

як величина прибутку, що генерується над 
ринковими очікуваннями, які будуть по-
гашені при продажі торговельної влас-
ності разом з фінансовими факторами, 
пов›язаними конкретно з поточним опера-
тором бізнесу, наприклад як оподаткуван-
ня, амортизаційна політика, витрати на 
позики та капітал, вкладений у бізнес [3, 
c.  104]. В п.  20.6 МСО  210 персональний 
(особистий) гудвіл згадується як той, що не 
передається третім особам. 

Отже, вищезазначене свідчить про те, 
що підходи до сутності персонального (осо-
бистого) гудвілу по-різному викладено в EVS 
TEGoVA, Standards RICS і IAS 210. Виник-
нення персонального гудвілу можливе при 
продажі бізнесу, і він не є тією категорією, 
що відображається в обліку. Загалом, гудвіл 
в міжнародних і європейських стандартах 
оцінки належить до НМА, а в МСБО 38 і П(С)
БО 8 регулюється МСФЗ 3 “Об’єднання біз-
несу” і П(С)БО 19 “Об’єднання підприємств”. 
Згідно з п.  49 МСБО  38, внутрішньо гене-
рований гудвіл не слід визнавати як актив, 
оскільки він не є ідентифікованим ресурсом 
(тобто не є відокремлюваним і не походить 
від договірних або інших юридичних прав), 
який контролюється суб’єктом господарю-
вання і який можна достовірно оцінити за 
собівартістю [5, c.8].

В EVS TEGoVA в групі ідентифікованих 
НМА виокремлена категорія “інформаційні 
ресурси”, що містить системи, процедури, 
обстеження, прогнози, розрахункові оцін-
ки, списки клієнтів, технічні дані. Також в 
європейських стандартах наведено НМА в 
стадії розробки, цю категорію також можна 
зустріти в Standards RICS (дослідження в 
стадії розробки) і в МСБО 38. В МСБО 38 
стосовно внутрішньо генерованих НМА на-
голошено, що не варто визнавати жодного 
НМА, що виникає в результаті дослідження. 
НМА, який виникає в результаті розробки, 
варто визнавати, якщо суб’єкт господарю-
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вання може це довести відповідно до ви-
мог, визначених в цьому стандарті [5]. В п. 7 
П(С)БО 8 зазначено, що НМА, отриманий в 
результаті розробки, слід відображати в ба-
лансі за відповідних умов, розкритих у цьо-
му пункті. Але різниця між міжнародними 
і європейськими стандартами щодо П(С)
БО 8 полягає тому, що в них об’єктом оцін-
ки НМА може виступати ще на стадії або в 
процесі розробки, а відповідно до П(С)БО 8 
НМА, що отриманий в результаті розробки.

В EVS TEGoVA, на відміну від усіх до-
сліджуваних стандартів, до групи інші НМА 
бізнесу віднесено такі об’єкти, як “технічні бі-
бліотеки та сховища газет” і “навчена і зібра-
на разом робоча сила”. В IVS 210 “Intangible 
Assets” у п.  20.8 користь зібраної робочої 
сили включено як елемент до складу гудві-
лу. Подібний об’єкт “навчена і зібрана разом 
робоча сила” згадано в п. 15 МСБО 38 “гру-
па кваліфікованих працівників”, але в цьому 
стандарті наголошено, що суб’єкт господа-
рювання не має достатнього контролю над 
очікуваними майбутніми економічними виго-
дами, отримуваними від групи кваліфікова-
них працівників і від навчання, щоб вважати 
ці об’єкти такими, що відповідають визна-
ченню нематеріального активу. З тієї ж при-
чини малоймовірно, що певне управління чи 
технічний талант відповідають визначенню 
нематеріального активу, крім випадків, коли 
їх використання та отримання очікуваних 
майбутніх економічних вигід захищені юри-
дичними правами та якщо вони при цьому 
відповідають іншим складникам визначен-
ня [5]. Отже, з цього випливає, що віднести 
групу кваліфікованих працівників до НМА 
дуже проблематично. Але, на нашу думку, 
при оцінці бізнесу необхідно оцінювати НМА 
“група кваліфікованих працівників” через те, 
що цей вид інтелектуального капіталу у су-
часному економічному середовищі базуєть-
ся на використанні спеціальних знань, нави-
чок, досвіду, таланту, креативного способу 

мислення кваліфікованих працівників (тех-
нологів, інженерів, бухгалтерів, конструкто-
рів, дизайнерів, програмісти тощо), що може 
мати значний вплив на вартість бізнесу.

В НС №  4 “Оцінка майнових прав ін-
телектуальної власності”, на відміну від 
МСО  210, Standards RICS, EVS TEGoVA, 
МСБО  38 і П(С)БО  8, включено “раціона-
лізаторські пропозиції” і “географічні за-
значення”. Об’єкти прав інтелектуальної 
власності, що наведені в цьому стандарті, 
аналогічні об’єктам, що викладені в П(С)
БО  8. В НС  4 також вказано, що ще мо-
жуть бути інші об’єкти, які згідно із зако-
нодавством належать до об’єктів права 
інтелектуальної власності. Це припущення 
розширює сферу об’єктів оцінки прав інте-
лектуальної власності. 

Досліджуючи структуру НМА, що на-
ведена в МСБО 38, і порівнюючи її з між-
народними, європейськими і вітчизняними 
стандартами, встановлено низку відміннос-
тей. В МСБО 38 такі об’єкти НМА, як заго-
ловки та назви видань також викладено в 
Standards RICS (газетні заголовки). Рецеп-
ти, формули, моделі, проекти та прототипи 
відсутні в П(С)БО 8, НС 4, але є в МСО 210 
і відповідно в МСБО 38.

Порівнюючи НС 4 з П(С)БО 8, встанов-
лено, що об’єкти інтелектуальної власності 
в них є аналогічними, але в НС 4, як уже 
згадувалось, включають ще раціоналіза-
торські пропозиції і географічні зазначення, 
що відсутні в П(С)БО 8. Одночасно виникає 
питання, якими вітчизняними стандартами 
оцінки регулюється процес оцінювання та-
ких груп НМА, що не є об’єктами інтелек-
туальної власності, але зазначені в П(С)
БО 8, а саме: права користування природ-
ними ресурсами, права користування май-
ном, інші нематеріальні активи? 

Проведене дослідження вказує на різні 
підходи до виокремлення об’єктів НМА й ін-
телектуальної власності (ІВ). 
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В МСБО 38 об’єкти НМА викладені у 
двох частинах стандарту і, на нашу дум-
ку, їх групування є не зовсім вдалим, дея-
кі з наведених об’єктів дублюються в п. 9 і 
п. 119 (рис. 3). Для покращення процесу об-
ліку й оцінки необхідно їх чітко згрупувати в 
одному пункті МСБО 38 і для кожної групи 
НМА навести відповідні приклади.

Як уже зазначалося вище, питання 
щодо виявлення активів, які мають невід-
чутну природу і впливають на ринкову вар-
тість компанії, досліджені в працях бага-
тьох українських і закордонних економістів, 
але вони на сьогодні залишаються відкри-
тими. Виникає необхідність в обліку, оцінці 
й управлінні об’єктами НМА, які збільшують 
вартість компанії, але не відображаються у 
фінансовому обліку і звітності. 

Також необхідно враховувати, який 
саме об’єкт підлягає оцінці та з якою метою 
проводиться оцінка. Вартісна оцінка НМА 
не є об’єктивно існуючою величиною, вона 
містить елемент невизначеності, на яку 
впливає специфічна природа цього виду 
активу, повільний розвиток ринків НМА, рі-
вень компетентності спеціалістів (досвід, 
кваліфікація), а також їх судження на осно-
ві застосування відповідних методів оцінки. 
За своєю природою НМА більшою мірою 
можуть бути подібними, ніж ідентичними.

Виявлення об’єктів НМА, які відсутні в 
облікових стандартах, але існують в ком-
панії, дасть змогу встановити приховані 
резерви її діяльності. Вартісна оцінка вияв-
леної частини НМА є важливою складовою 
управління вартістю НМА компанії, що має 
проводитися з метою оцінки достовірної 
вартості компанії в цілому. На нашу думку, 
з метою удосконалення управління НМА 
необхідно виокремити об’єкти НМА, що не 
відображені у П(С)БО  8, але повинні оці-
нюватися компанією: списки клієнтів, дого-
вори з клієнтами та пов’язані з ними відно-
сини, позадоговірні відносини з клієнтами; 

контракти на рекламу, будівництво, управ-
ління, постачання; договори про відмову 
від конкуренції; договори про конфіденцій-
ність; договори франшизи; договірні або 
позадоговірні права на формули, проекти, 
рецепти; заголовки та назви видань; НМА 
в стадії розробки; права на трансляцію; ін-
формаційні ресурси, включаючи прогнози, 
розрахункові оцінки, технічні дані; раціо-
налізаторські пропозиції; навчена і зібрана 
разом робоча сила; трудові договори; до-
говори страхування; технічні бібліотеки та 
сховища газет; гудвіл; персональний гудвіл.

Новим видом угод в українському бізне-
сі можна вважати угоди про відмову від кон-
куренції. За міжнародними і європейськими 
стандартами оцінки угоди про відмову від 
конкуренції (мають різну назву) вважають-
ся НМА, але у міжнародних і національних 
стандартах обліку вони не зустрічаються.

Договір про уникнення конкуренції (уго-
да про відмову від конкуренції) – це дого-
вір, що укладається між роботодавцем і 
службовцем, який обмежує останнього від 
роботи в будь-якому подібному бізнесі на 
певний час після припинення трудових від-
носин, а також може містити ще інші умови.

Наприклад, ще одним варіантом угоди 
про відмову від конкуренції може бути до-
говір про купівлю компанії, в якому буде 
зазначено, що протягом певного періоду з 
моменту набуття чинності угоди продавець 
зобов’язується утримуватися від будь-якої 
конкуренції з компанією, що поглинається 
[8, с. 80].

Також необхідно згадати договір про 
конфіденційність, який укладається між дво-
ма сторонами, в якому вони погоджуються 
на захист конфіденційної інформації, що 
розкривається під час здійснення підпри-
ємницької діяльності. На нашу думку, ці два 
види договорів необхідно віднести до НМА в  
українській практиці. Ці види договорів віді-
грають особливо важливу роль у зв’язку зі 
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зростаючою конкуренцією у сферах іннова-
цій і високих технологій. Їх застосування дає 
змогу компаніям зберегти значні конкурентні 
переваги протягом певного періоду, зберіга-
ючи свої ідеї в секреті, що має вплив на їхній 
дохід і сприяє зростанню вартості компанії.

Договори франчайзингу полягають у 
тому, що покупець франшизи отримує від 
продавця право використовувати торго-
вельну марку та бізнес-систему продавця. 
Під поняттям “франчайзинг” в українському 
законодавстві розуміють комерційну конце-
сію. Отже, в українській практиці це буде 
договір комерційної концесії. Відповідно до 
П(С)БО  8 договір франчайзингу належить 
до інших НМА (право на використання еко-
номічних та інших привілеїв). В методич-
них рекомендаціях не викладено порядок 
обліку договору франчайзингу, тому іс-
нують різні підходи щодо відображення в 
обліку операцій, пов’язаних з франчайзин-
гом. Існують рекомендації, які вказують на 
необов’язковість створення НМА, а суму 
роялті списувати на витрати. Другий під-
хід, на нашу думку, правильний – це об-
лік договорів франчайзингу на субрахунку 
127 “Інші нематеріальні активи”. 

Необхідно зазначити, що в науковій лі-
тературі економісти також піднімають питан-
ня щодо введення до складу НМА і розробки 
методики обліку НМА термін використання, 
яких менше року. Так, З.-М.  Задорожний 
вважає, що відсутність у визначенні НМА в 
нормативно-законодавчих і методичних до-
кументах планового терміну їх використан-
ня більше одного року означає, що такі акти-
ви можуть бути не тільки необоротними, але 
й оборотними [9, с. 119; 10]. 

В цілому з метою ефективного управ-
ління НМА виникає необхідність прове-
дення їхньої оцінки для встановлення 
об’єктивної вартості НМА, якими володіє 
підприємство для прийняття подальших 
управлінських рішень. 

Висновки. Проведене порівняння 
об’єктів НМА у міжнародних, європейських 
і національних стандартах оцінки й обліку 
дало змогу встановити низку відмінностей, 
які вказують на те, що в облікових стандар-
тах наведені об’єкти, що відображаються в 
обліку і фінансовій звітності суб’єкта госпо-
дарювання, але вони не повною мірою роз-
кривають ринкову вартість компанії. НМА, 
які не відображено у фінансовій звітності, 
впливають на підвищення доходу і ринко-
вої вартості компанії. Компанія може мати 
значно більшу ринкову вартість за рахунок 
НМА, не відображених в обліку. Міжнарод-
ні і європейські стандарти оцінки, окрім 
об’єктів НМА, що відображаються в обліку, 
також охоплюють і ті об’єкти, що не відо-
бражаються у фінансовій звітності компа-
нії, але впливають на її вартість. Для удо-
сконалення управління НМА виокремлено 
об’єкти НМА, що не відображені у П(С)
БО 8, але повинні оцінюватися компанією.

Оцінка НМА є недостатньо розробленим 
напрямом професійної оцінки майна, тому 
виникає необхідність в удосконаленні націо-
нального стандарту оцінки об’єктів інтелекту-
альної власності з наближення його до між-
народної практики. Також потребує розробки 
стандарт оцінки НМА, який буде регулювати 
об’єкти, що не належать до інтелектуальної 
власності з включенням для оцінки об’єктів, 
які впливають на ринкову вартість підпри-
ємств, але не відображаються у фінансовій 
звітності компанії, що застосовуються в між-
народній практиці з одночасним урахуван-
ням сучасного економічного розвитку. 

Отримані результати окреслили напря-
ми проведення подальших досліджень для 
удосконалення методики оцінки НМА.
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Світ фінансів
Випуск 1 (58)/ 2019 рік

Тематична спрямованість журналу: висвіт
лення актуальних питань теорії фінансів, грошей і 
кредиту; проблем у сфері державних фінансів; опо-
даткування і фіскальної політики; державного адмі-
ністрування й фінансового менеджменту; банківської 
справи й монетарної політики;  ринку фінансових по-
слуг і міжнародних фінансів.

Інформація для авторів  
наукового фахового журналу “СВІТ ФІНАНСІВ”

Науковий журнал Тернопільського національного економічного університету “Світ фінан-
сів” заснований у травні 2004 року.

Журнал належить до переліку фахових видань у галузі економічних наук (Наказ Міністер-
ства освіти і науки України № 515 від 16 травня 2016 р.).

Журнал “Світ фінансів” включено Міжнародним Центром періодичних видань (ISSN 
International Centre, Париж) до міжнародного реєстру періодичних засобів масової інформації 
із числовим кодом міжнародної ідентифікації: ISSN 1818-5754.

ВИМОГИ ДО НАУКОВИХ СТАТЕЙ:
1. До редакції приймають наукові статті, написані на актуальну тему, що містять результати 

глибокого наукового дослідження та обґрунтування отриманих наукових результатів відповідно 
до мети статті. Проблематика статті повинна відповідати тематичному спрямуванню журналу. 

2. Редакція приймає до публікації наукові статті, які підготовлені спеціально для наукового 
фахового журналу “Світ фінансів”, ніде раніше не публікувалися і не подавалися до інших ви-
дань (на останній сторінці статті автор має засвідчити це відповідною фразою і постави-
ти свій підпис у сканованому форматі). 

3. Статті у журналі друкуються українською мовою, що зазначено у Свідоцтві про держав-
ну реєстрацію засобу масової інформації (КВ № 12264-1148 ПР від 1.02.2007 р.). 

4. Стаття має включати обов’язкові структурні елементи відповідно до вимог ВАК Укра-
їни (Бюлетень ВАК України, № 1, 2003 р.), а саме: 1) постановка проблеми в загальному 
вигляді та її зв’язок із важливими науковими чи практичними завданнями; 2) аналіз останніх 
досліджень і публікацій, де започатковано розв’язання даної проблеми, і на які спирається 
автор, виділення невирішених раніше частин загальної проблеми, котрим присвячена стаття; 
3) формулювання цілей статті (мета статті); 4) виклад основного матеріалу дослідження з 
повним обґрунтуванням отриманих наукових результатів; 5) висновки з даного дослідження та 
перспективи подальших розробок у цьому напрямку.

5. Редколегія здійснює внутрішнє та зовнішнє рецензування статей. У разі негативної ре-
цензії статтю повертають автору на доопрацювання або відхиляють. Основні причини відхи-
лення статей: 

–	 невідповідність вимогам журналу щодо тематичної спрямованості та оформлення;
–	 стаття вже була опублікована в іншому виданні (включаючи електронні видання та ме-

режу Інтернет);
–	 надмірна локальність статті, що спричинює обмеженість охоплення зацікавленої ауди-

торії; 
–	 слабкий науково-теоретичний рівень і низька практична цінність статті.

6. Автори без вченого ступеня повинні разом зі статтею представити наукову рецензію док-
тора наук. Підпис рецензента має бути завірений печаткою установи. Одноосібні статті аспіран-
тів першого року навчання, магістрів, студентів не розглядаються.
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7. Загальний обсяг статті повинен становити від 15 до 18 сторінок (формат А4, гарнітура 
“Times New Roman”, кегель 14, міжрядковий інтервал 1,5 (список літератури – через 1,0 інтер-
вал); параметри сторінки (береги) – 2 см з усіх боків, абзацний відступ – 1,25 см).

Графічний матеріал слід виконувати в доступних для подальшого редагування програмах: 
таблиці – у редакторі Microsoft Word; діаграми – у редакторі Microsoft Excel або Microsoft Graph; 
рисунки – у вигляді організаційних діаграм за допомогою панелі малювання редактора Microsoft 
Word; формули – у редакторі формул. За наявності ілюстрацій просимо додатково надавати 
файли у тих програмах, у яких вони були створені. Наприклад, якщо ілюстрації виконані в про-
грамі Excel, то до основного файлу Word слід додати файли у форматі   *.xls, якщо ілюстрації 
скановані – у форматі   *.tif   або   *.jpg. При побудові графіків майте на увазі, що журнал є 
чорно-білим.

Кількість таблиць і рисунків повинна бути мінімальною. Всі таблиці та рисунки мають бути 
пронумеровані та мати назву. Під кожною таблицею та рисунком має бути зазначено джерело 
даних або авторство.

Стаття має бути відредагована і надіслана разом із супровідними матеріалами електро-
нною поштою: svitfin@tneu.edu.ua. 

8. Стаття повинна бути сформована за такими елементами: 
1)	код УДК (розміщується на початку статті); 
2)	прізвище, ім’я та по батькові автора (співавторів);
3)	назва статті;
4)	анотація (не менше 8 рядків);
5)	ключові слова (не менше 5, але не більше 8); 
6)	JEL Classіfіcatіon (розміщуються під key words, кількість – від 1 до 5, в одному рядку;  

наприклад, JEL Classіfіcatіon: C12, C14, C18);
7)	текст статті;
8)	список використаних джерел; 
9)	References.

Позиції 2, 3, 4, 5 подаються окремими блоками українською, російською та англійською 
мовами.

9. Обов’язковими є посилання на джерела використаних матеріалів, фактичних та статис-
тичних даних (подають в тексті статті у квадратних дужках). Назви використаних джерел (не 
менш як 10) у списку розміщують в порядку згадування в тексті. Обов’язковим є посилання в 
тексті статті на праці зарубіжних авторів (їх прізвища подають українською, а в дужках – англій-
ською мовою). Праці авторів, на прізвища яких є посилання в тексті статті, обов’язково мають 
бути в списку використаних джерел. 

Посилання на підручники, навчальні посібники та науково-популярну літературу є небажа-
ними. Посилання на власні публікації допускаються лише в разі нагальної потреби. 

10. Cписок використаних джерел має складатися із двох блоків: 
1)	Література, де подаються джерела мовою оригіналу, оформлені відповідно до укра-

їнського стандарту бібліографічного опису (форма 23, затверджена наказом ВАК Укра-
їни від 03 березня 2008 р. № 147); 

2)	References – ті самі джерела, транслітерація латинською та англійською мовою, 
оформлені за міжнародним бібліографічним стандартом APA-2010 (зразок див. http://
mmi.fem.sumdu.edu.ua/sites/default/files/references_extend_summary_ukr.pdf). На-
зви періодичних україно- та російськомовних видань (журналів, збірників та ін.) пода-
ються транслітерацією (див. правила української транслітерації), а в дужках – англій-
ською мовою.

11. Автор (співавтори) повинні обов’язково представити довідки про автора(ів), в якій вказати: 
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–	 прізвище, ім’я та по батькові автора (співавторів); 
–	 науковий ступінь, учене звання, посаду за основним місцем роботи (англійською мо-

вою – вказувати тільки ту частину назви організації, що стосується поняття юридичної 
особи, не зазначати назви кафедри, лабораторії, іншого структурного підрозділу все-
редині організації); 

–	 наукову спеціальність, у рамках якої написана стаття; 
–	 для аспірантів – рік навчання, ПІБ, науковий ступінь, учене звання, посаду, контактний 

тел. наукового керівника; 
–	 точну поштову адресу, куди надсилатиметься авторський примірник журналу; 
–	 контактні телефони; 
–	 особистий e-mail автора (співавторів).

12. Вимоги до англомовних анотацій. Анотація англійською мовою (Abstract) повинна 
бути складена відповідно до вимог міжнародних наукометричних баз. Abstract потрібно встави-
ти в текст статті, а також надіслати окремим файлом разом із українським оригіналом. Abstract 
за обсягом має бути більшою, ніж українсько- та російськомовна анотації, оскільки це фактично 
стислий виклад статті, її реферування.

Структура і зміст англомовних анотацій:
1)	проблема – Introduction; 
2)	мета – Purpose; 
3)	методи дослідження – Methods (доцільно описувати лише в тому випадку, якщо вони 

містять новизну і становлять інтерес з погляду представленої статті);
4)	основні результати дослідження – Results (треба описувати точно та інформативно, 

наводячи основні теоретичні й експериментальні результати, фактичні дані, виявлені 
взаємозв’язки і закономірності. При цьому надається перевага новим результатам та 
даним довгострокового значення, важливим відкриттям, висновкам, що спростовують 
існуючі теорії, а також даним, що, на думку автора, мають практичне значення);

5)	висновки та конкретні пропозиції автора – Conclusion (можуть супроводжуватися ре-
комендаціями, оцінками, пропозиціями, гіпотезами, описаними у статті).

Відомості, що містяться в назві статті, не повинні повторюватися в тексті англомовної ано-
тації. Варто уникати зайвих вступних фраз (наприклад, “автор статті розглядає...”). Історичні 
довідки, якщо вони не складають основний зміст, опис раніше опублікованих робіт і загаль-
новідомі положення в анотації не наводяться. Слід вживати синтаксичні конструкції, властиві 
мові наукових документів, уникати складних граматичних конструкцій та застосовувати ключові 
слова з тексту статті. Текст має бути лаконічним і чітким, вільним від другорядної інформації, 
зайвих вступних слів, загальних і незначних формулювань. Скорочення й умовні позначки, крім 
загальновживаних, застосовують у виняткових  випадках. Обсяг Abstract визначається змістом 
публікації, але не повинний бути меншим, ніж дві третини сторінки. Abstract має бути написана 
якісною англійською мовою. 

Термін подання матеріалів:	 у 1 випуск – до 25 грудня попереднього року,
у 2 випуск – до 25 березня поточного року,
у 3 випуск – до 25 травня,
у 4 випуск – до 25 вересня.

Запрошуємо до творчої співпраці.           			             Редколегія наукового журналу
“Світ фінансів”




